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DESIGN CONCEPT
แนวคิดการออกแบบ
เพื่อใหสอดคลองกับความเปนสถาบันที่ใช Technology และ Inovation 
ในการขับเคลื่อนองคกรและองคความรู สรางคนเขาสูการทำงานในยุค Digital
จึงไดเลือกรูปทรง 6 เหลี่ยม หรือ Hexagon มาใชในการออกแบบ 
ซึ่งรูปทรง 6 เหลี่ยมนี้ ชวยสะทอนถึงความเปน ดิจิตอล 
และการเชื่อมตอที่ไมสิ้นสุด ไดเปนอยางดี
และเลือกใชสีทองแดงเปนสี Identity หลักของ CAMT
เพราะทองแดงเปนธาตุที่ถูกใชในอุตสาหรรมเทคโนโลยีมาโดยตลอด 
และมีสวนเกี่ยวของในทุกยุคแหงการปฎิวัติอุตสาหกรรมหลายดาน
ดังนั้นสีทองแดงจึงสามารถใหความหมาย ถึงการปฎิวัติ กาวหนา ได
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BRAND LOGO
ตราสัญลักษณของแบรนด
ตราสัญลักษณเปนองคประกอบที่มีความสำคัญสูงที่สุด
ในองคประกอบทางกราฟกทั้งหมดของแบรนด
เนื่องจากเปนองคประกอบที่สะทอนตัวตน และบุคลิกภาพของแบรนด
ผูใชงานจึงควรศึกษา และทำความเขาใจขอกำหนดตางๆ
อยางละเอียด เพื่อใหการใชงานตราสัญลักษณ
เปนไปอยางถูกตองและเกิดประสิทธิภาพสูงสุด
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MINIMUM SIZE
15 mm.

BRAND LOGO
ตราสัญลักษณของแบรนด
ตราสัญลักษณของ CAMT 
มีการกำหนดวิธีการวางเอาไว 2 แบบ
คือแบบแนวตั้ง และแบบแนวนอน
ซึ่งโดยหลักการใชงานทั่วไป 
แนะนำใหเลือกใชในแบบแนวตั้งกอน 
หากไมสามารถวางได หรือดูแลวไมเหมาะสม
จึงคอยเลือกใชในแบบแนวนอนแทน
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MINIMUM SIZE
25 mm.



College of Arts, Media and Technology
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BRAND TAGLINE
ขอความสนับสนุนแบรนด
ขอความสนับสนุนแบรนด เปนคำที่แสดงออกถึง
ปณิธาน ความมุงมั่น และจุดยืนของแบรนด
โดยกำหนดใหใชในรูปแบบและสัดสวนที่กำหนดใหเสมอ
สามารถยอขยายไดตามพื้นที่และความเหมาะสม
ขององคประกอบอื่นๆ แตตองไมเล็กไปกวาขนาดที่กำหนด
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College of Arts, Media and Technology
Chiang Mai University

MINIMUM SIZE
50 mm.

College of Arts, Media and Technology
Chiang Mai University

College of Arts, Media and Technology
Chiang Mai University

MINIMUM SIZE
30 mm.



BRAND TAGLINE
ขอความสนับสนุนแบรนด
ขอความสนับสนุนแบรนด เปนคำที่แสดงออกถึง
ปณิธาน ความมุงมั่น และจุดยืนของแบรนด
โดยกำหนดใหใชในรูปแบบและสัดสวนที่กำหนดใหเสมอ
สามารถยอขยายไดตามพื้นที่และความเหมาะสม
ขององคประกอบอื่นๆ แตตองไมเล็กไปกวาขนาดที่กำหนด
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MINIMUM SIZE
20 mm.

MINIMUM SIZE
30 mm.



BRAND COLORS
ชุดสีที่เปนเอกลักษณของแบรนด
สี เปนองคประกอบหนึ่งที่มีบทบาท และมีความสำคัญมาก
ตอการสรางการจดจำและการรับรูใหกับแบรนด

สีที่เปนเอกลักษณของแบรนด ประกอบดวย
สีทองแดง สีน้ำตาล และสีสม รวม 3 สี ดังนี้
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C 0
M 25
Y 40
K 0

C 25
M 75
Y 80 
K 35

C 25
M 75
Y 80 
K 35

C 55 
M 60 
Y 65 
K 40

C 0
M 50
Y 100 
K 0

PANTONE
876 C

PANTONE
7519 C

PANTONE
144 C





FONT

Quark
ใชกับ word / Powerpoint = Space 1.5

ใชกับโปรแกรม Design = Space 50





CLEAR SPACE AREA
พื้นที่วางรอบตราสัญลักษณ
เมื่อไหรก็ตามหากมีตัวอักษรหรืองานดีไซน อยูใกลหรือติดกับตราสัญลักษณ
เปนเรื่องที่สำคัญมากที่จะตองมี Clear Space Area หรือพื้นที่วางโดยรอบ
เพื่อใหแนใจวา ตราสัญลักษณจะไมถูกกลืนไปกับบรรยากาศโดยรอบ จึงตองมีการ
กำหนดระยะของ Clear Space Area ขึ้นมา ซึ่งพื้นที่ของ Clear Space Area นี้ 
ถูกออกแบบโดยใหใชขนาดของตัวอักษร A ของตราสัญลักษณ เปนตัวกำหนดระยะหาง

ทั้งนี้ การใชงานตราสัญลักษณ ไมกำหนดตำแหนงการวางที่ตายตัว
ผูใชสามารถจัดวางไดตามความเหมาะสมกับสื่อตางๆ
โดยคำนึงถึงความชัดเจนและสวยงามของตราสัญลักษณเปนสำคัญ
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FULL COLOR TYPE
ตราสัญลักษณชนิดสีเต็ม
กำหนดใหเปนรูปแบบที่ควรเลือกนำใชมากที่สุด
ในทุกๆสื่อประชาสัมพันธ โดยใชกับระบบงานพิมพ
ที่สามารถแสดงสีสัน หรือพิมพดวยระบบสีแบบ CMYK
และควรเลือกจัดวางบนพื้นขาวเปนอันดับแรกเสมอ
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ONE COLOR TYPE
ตราสัญลักษณชนิดสีเดียว
กำหนดใหเปนรูปแบบที่นำมาใชกับงานพิมพ
หรือการผลิตชิ้นงานบางประเภท ที่มีขอจำกัดในการใชสี
เชน งาน Silk screen เปนตน
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LOGO FOR
SPECIAL EVENT 
ตราสัญลักษณในวาระพิเศษ
เพื่อเปนการเพิ่มความหลากหลายในการใชงานยิ่งขึ้น
จึงกำหนดให ผูใชสามารถใสเรื่องราวหรือรูปภาพ
เขาไปแทนในชองสีน้ำตาลของตราสัญลักษณได 
ตามแตวาระและโอกาสที่เห็นสมควรในการใช
แตทั้งนี้ ผูใชควรคำนึงดวยวา ภาพที่นำมาใสนั้น จะตองไมไป
รบกวนหรือทำลายรูปทรงของตราสัญลักษณใหผิดเพี้ยนไปจากเดิม
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LOGO DON’TS
ขอควรระวังในการใชตราสัญลักษณ
เพื่อใหเกิดความถูกตองและสอดคลองกัน
ในการนำตราสัญลักษณ CAMT ไปใชในชิ้นงานที่หลากหลาย
และใหแนใจวา ตราสัญลักษณจะไมถูกนำไปดัดแปลงแกไข
หรือนำไปใชในรูปแบบที่ไมเหมาะสม
จึงไดมีการขอกำหนดควรระวัง ในเรื่องวิธีการใชงาน
แบบตางๆขึ้นมา เพื่อที่ผูใชงานจะไดเอาไวใชเปนแนวทางปฎิบัติตอไป
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หามเปลี่ยนแปลงสีของตราสัญลักษณ
นอกเหนือจากที่กำหนด

หามใชตราสัญลักษณ
ในรูปแบบเสน outline

หามยอหรือขยายตราสัญลักษณ
ในสัดสวนที่ผิดเพี้ยน

หามวางตราสัญลักษณ
บนพื้นสีที่กลืนกัน
กับตราสัญลักษณ

หามวางตราสัญลักษณ
บนภาพ background
ที่รบกวนตราสัญลักษณ

หามวางตราสัญลักษณ
บนภาพ pattern

ที่รบกวนตราสัญลักษณ
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